	NAZIV PREDMETA
	Globalne marketinške strategije

	Kod
	EUA401
	Godina studija
	2

	Nositelj/i predmeta
	Prof.dr.sc. Biljana Crnjak-Karanović
Izv.prof.dr.sc. Dario Miočević
	Bodovna vrijednost (ECTS)
	5

	Suradnici
	
	Način izvođenja nastave (broj sati u semestru)
	P
	S
	V
	T

	
	
	
	30
	
	30
	

	Status predmeta
	Izborni
	Postotak primjene e-učenja 
	30%

	OPIS PREDMETA

	Ciljevi predmeta
	Cilj kolegija je upoznati studente s principima i tehnikama oblikovanja globalnih marketinških strategija.

	Uvjeti za upis predmeta i ulazne kompetencije potrebne za predmet
	Odslušani kolegiji: Marketing Menadžment i Međunarodni marketing; Poznavanje osnovnih programa Microsoft Office-a; Poznavanje osnovnih metoda za istraživanje tržišta; Poznavanje osnovnih statističkih alata za obradu podataka (SPSS/Statistica/Microsoft Excel);

	Očekivani ishodi učenja na razini predmeta (4-10 ishoda učenja) 
	Ishod učenja predmeta:
Valorizirati ulogu marketinških strategija u planiranju nastupa poduzeća na globalnom tržištu.

Pojedinačni ishodi učenja:
1. Utvrditi teorijske osnove za oblikovanje globalnih marketinških strategija.
2. Kreirati metodologiju za razvijanje globalnih marketinških strategija.
3. Vrjednovati modele internacionalizacije poslovanja.
4. Kritički prosuđivati strateške opcije ulaska na globalno tržište.
5. Valorizirati specifična područja globalnih marketinških strategija.

	Sadržaj predmeta detaljno razrađen prema satnici nastave 
		Broj
	Predavanja
	Vježbe

	1
	Teorije međunarodne trgovine
	Uvodno predavanje i prezentacija syllabusa

	2
	Teorija globalizacije proizvodnje i plasmana
	Metodologija za procjenu tržišnog potencijala i globalnih marketinških prilika (Global Marketing Opportunity Assesssment - GMOA)

	3
	Globalna strategija: Strateški ciljevi i izvori konkurentskih prednosti u globalnim industrijama
(Globalni lanac vrijednosti i izvori OKP) 
	Konkurentske prednosti Hrvatske primjenom Porterovog „dijamanta“

	4
	Generičke strategije u globalnim industrijama i modaliteti globalizacije proizvodnje i plasmana 
	Praktična vježba: Analiza globalne industrije 

	5
	Izgradnja globalnog pristupa marketingu: Kontekst organizacije i potrošača
	Praktična vježba: Analiza globalne strategije MNC

	
6
	
Izgradnja globalnih marketinških strategija
	Zadatak 1: Analiza marketinških prilika putem metodologije „Global marketing opportunity assessment - GMOA“ I

	7
	Teorije i modeli internacionalizacije poduzeća

	Zadatak 1: Analiza marketinških prilika putem metodologije „Global marketing opportunity assessment - GMOA“ II

	8
	Odrednice odluke o strategiji ulaska na strana tržišta
	Prezentacija studije slučaja 1 & 2

	9
	Strategije ulaska na strana tržišta: Licenciranje i franchising
	Prezentacija studije slučaja 3 & 4

	10
	Strategije ulaska na strana tržišta: Zajednička ulaganja i strateški savezi
	Prezentacija studije slučaja 5 & 6

	11
	Strategije ulaska na strana tržišta: Ugovorni modeli ulaska na inozemno tržište
	Prezentacija studije slučaja 7 & 8

	12
	Strategije ulaska na strana tržišta: Greenfield i Brownfield investicije
	Prezentacija studije slučaja 9 & 10

	
13

	Posebna područja globalnog marketinga: Globalna opskrba i upravljanje globalnim lancem opskrbe
	Zadatak 1: Globalni marketing, ponašanje potrošača i kultura 1
Zadatak 2: Globalni marketing, ponašanje potrošača i kultura 2

	14
	Globalizacija i problem veličine nacionalne ekonomije
	Zadatak 3: Strategije ulaska na inozemno tržište 1
Zadatak 4: Strategije ulaska na inozemno tržište 2

	
	
	




	Vrste izvođenja nastave:
	☑ predavanja
☑ seminari i radionice  
☑ vježbe  
☐ on line u cijelosti
☐ mješovito e-učenje
☑ terenska nastava
	[bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2]☑ samostalni  zadaci  
☑ multimedija 
☐ laboratorij
☐ mentorski rad
☑ gostovanja iz prakse

	
	
	

	Obveze studenata
	Da bi ostvario pravo na potpis redovni student mora aktivno sudjelovati u najmanje 70% nastave, odnosno 70% vježbi.

	Praćenje rada studenata (upisati udio u ECTS bodovima za svaku aktivnost tako da ukupni broj ECTS bodova odgovara bodovnoj vrijednosti predmeta):
	Pohađanje nastave
	1
	Istraživanje
	1
	Praktični rad
	     

	2. 
	Eksperimentalni rad
	     
	Referat
	2
	Test
	

	3. 
	Esej
	     
	Seminarski rad
	     
	      (Ostalo upisati)
	     

	4. 
	Kolokviji
	
	Usmeni ispit
	     
	      (Ostalo upisati)
	     

	5. 
	Pismeni ispit
	
	Projekt
	1
	      (Ostalo upisati)
	     

	[bookmark: _GoBack]Ocjenjivanje i vrjednovanje rada studenata tijekom nastave i na završnom ispitu
	Ispit se polaže kontinuirano tijekom semestra, tj. studenti s tijekom semestra obvezni: 
1) izraditi i prezentirati projektni zadatak u grupi (20%)
2) izraditi i prezentirati istraživački zadatak u grupi (30%)
3) samostalno obraditi odabranu studiju slučaja iz Harvard Business Case Collection (50%)
Studenti će početkom semestra dobiti detaljne upute za izradu samostalnog i grupnih zadataka. Ovaj pristup omogućava postupno izgrađivanje konačne ocjene uz aktivni rad tijekom semestra i bez klasičnog polaganja pismenog i usmenog ispita. Uz standardno aktivno sudjelovanje na predavanjima i vježbama (u raspravama, zadatcima i studijama slučaja), 
Rad studenata se vrednuje putem:
1. Grupnog projektnog zadatka (prezentacija). Upotrebom GMOA metodologije. Studenti u grupi odabiru proizvod za koji pripremaju marketinški plan ulaska na manji broj inozemnih tržišta). Projektni zadatak će biti ocijenjen apsolutnom ocjenom od 1 do 5.
2. Istraživačkog zadatka (pisani rad + prezentacija). Zadaci su koncipirani kao vannastavni rad u kojem je potrebno primijeniti teorijske spoznaje u praksi (u obliku višestrukih studija slučaja ili na većem uzorku što će zahtijevati osnovnu statističku obradu), odgovoriti na glavna problemska pitanja (ovisno o temi i opsegu zadataka), te prezentirati i raspraviti odgovore na vježbama (putem Power Point prezentacije). Cilj ovog dijela ispita je da studenti demonstriraju sposobnosti da odabrani teorijski problem obrade i objasne analizom primarnih i/ili sekundarnih podataka. Istraživački zadatak će biti ocijenjen apsolutnom ocjenom od 1 do 5.
3. Odabrane studije slučaja (pisani rad + prezentacija). Studenti će imati na raspolaganju odabrati jednu studiju slučaja iz kolekcije Harvard Business Case Collection. Studenti su dužni predati pisani rad s odgovorima na problemska pitanja te ih prezentirati na nastavi. Cilj ovog dijela je da se pokažu sposobnosti kritičkog razmišljanja i predlaganja mjera za poboljšanje poslovanja na globalnom tržištu. Obrada studije slučaja će biti ocijenjena apsolutnom ocjenom od 1 do 5.
Ispit se smatra položenim ako je student:
· ostvario pozitivnu ocjenu iz grupnih zadataka
· ostvario pozitivnu ocjenu iz samostalnog zadatka
Konačna ocjena se formira kao zbroj:
1. ocjene ostvarene putem grupnog projektnog zadatka umnožene s ponderom od 0.2, 
1. ocjene ostvarene putem grupnog istraživačkog zadatka umnožene s ponderom od 0.3, 
1. ocjene ostvarene putem samostalne obrade studije slučaja umnožene s ponderom od 0.5

	Obvezna literatura (dostupna u knjižnici i putem ostalih medija)
	Naslov
	Broj primjeraka u knjižnici
	Dostupnost putem ostalih medija

	2. 
	Udžbenici i knjige

1. Previšić. J., Ozretić Došen, Đ. (1999), Međunarodni marketing, MASMEDIA, Zagreb.
2. Keegan W. J., Green, M.C., (2013), Global marketing, 7.izd. (ili novije), Prentice Hall, New York.
3. Gillespie, K., Hennessey, H. D., (2011), Global marketing, Cengage Learning, New York.
4. Cavusgil, S. T., & Riesenberger, J. (2009). Conducting market research for international business. Business Expert Press.
Autorizirana predavanja i materijali nastavnika
Odabrani članci iz časopisa:
Journal of International Marketing
Journal of International Business Studies
International Marketing Review
Management International Review
International Business Review


Ostali izvori

Bureau Van DIjk: Amadeus baza podataka
Portal za međunarodno poslovanje GlobalEdge, Michigan State University 
UNCTAD World Investment Report 
Baza podataka Svjetske Banke 
World Value Survey Online Analysis 
Heritage Foundation, Index of Economic Freedom
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Pristup preko bibliografskih baza




Moodle

Pristup preko bibliografskih baza










Pristup preko IP-a








Besplatni online izvori

	Dopunska literatura 

	Knjige i udžbenici:

Johansson, J. K., (2009), Global Marketing: Foreing Entry, Local Marketing & Global Management, 5.izd. (ili novije), McGraw-Hill, New York

Kotabe, M., Helsen, K. (2010), Global Marketing Management, 5 izd.(ili novije), John Wiley  and Sons, New York

Ostali izvori:

YouTube kanali i online portali: Financial Times, Bloomberg, Wall Street Journal, CNN Money, Reuters TV, Boston Consulting Group, McKinsey & Company, Euromonitor International, itd.

	Načini praćenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje utvrđenih ishoda učenja
	· Praćenje pohađanja nastave i izvršenja ostalih obveza studenata (nastavnik)
· Nadzor izvođenja nastave (prodekan za nastavu)
· Analiza uspješnosti studiranja po svim predmetima studija (prodekan za nastavu)
· Studentska anketa o kvaliteti nastavnika i nastave za svaki predmet studija (UNIST, Centar za unaprjeđenje kvalitete)
· Ispitom koji provodi predmetni nastavnik provjeravaju se svi ishodi učenja predmeta. Periodično se vrši provjera sadržaja ispita, temeljem koje se utvrđuje primjerenost načina provjeravanja ishoda učenja (prodekan za nastavu)

	Ostalo (prema mišljenju predlagatelja)
	     



